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Degerli Mezun Adaylarimiz;

Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimiinii tercih ederek dort y1l boyunca aldiginiz
egitim ile profesyonel hayata gecisin son adimindasiniz.

Ogretim programimizda yer alan ve size katma degeri biiyiik olan Giiz ve Bahar dénemlerinde
iki kez olmak {iizere «Bitirme Projesi» dersi kapsaminda kampanya g¢aligmalar1 iiretmekle
yiikiimliistiniiz. Bu yiikiimliiliikklerinizi de basariyla tamamladiginizda mezun olma hakkin1
kazanacaksiniz.

Bitirme Projelerinizi en iyi bi¢cim ve icerikte hazirlamaniz icin bu kilavuzu hazirladik.
Sizlerden, Giiz ve Bahar donemlerinde birer tane olmak {izere farkl tiirde ve orijinal iki ayr
proje yapmaniz beklenmektedir.

Kilavuzun igeriginde; yazim kurallarin1 ve bigimsel 6zelliklerini agiklayan bilgiler ile proje
teslimi siire¢ takvimi yer almaktadir.

Hazirlayacaginiz Bitirme Projeleri, sizler i¢in birer referans olacaktir. Bu anlayisla dort yil
boyunca edindiginiz bilgi ve deneyimleri yaraticiligimmizla yogurarak kendi sinirlarimizi da
asacaginiz basarili ¢aligmalar yapacaginiza inancimiz tamdir. Sizlere bu yolda her zaman
rehberlik edecegimizden ve basarilarinizla gurur duyacagimizdan siipheniz olmasin.

Dog. Dr. Gulseli Aygul ERNEK ALAN

Halkla fliskiler ve Tamitim B6liim Baskam



SECILEBILECEK KAMPANYALAR

Kurumsal Halkla iliskiler Kampanyasi

Kurumsal Reklam Kampanyasi

Kurumsal Sosyal Sorumluluk Kampanyasi
Kurum igi Iletisim Kampanyasi

Sosyal Sorumluluk Amagh Halkla Iliskiler Kampanyasi (STK igin)
Siyasal iletisim Kampanyas1

Kamuoyu Olusturmaya Y 6nelik Kampanya

Uriin Bazinda Reklam Kampanyasi

Mecrasi Kisith Sektorlerde Reklam Kampanyasi
Pazarlama Y6nelimli Halkla iliskiler Kampanyasi
Kriz fletisimi

Saglik Iletisimi

Marka Tutundurmaya Y o6nelik Kampanya

Sosyal Reklam Kampanyasi

Imaj Caligmasina Yonelik Kampanya

Dijital letisim Kampanyas1

PROJEYI BELIRLERKEN NELERE DIiKKAT ETMELISINiZ?

Konu se¢imi aragtirma yapmadan olmaz.

Segilen konunun 6nemi ve faydasi agiklanabilmelidir.
Konuya bagli olarak kampanya tiirii belirlenir.
Secilen kampanya tiiriine bagh olarak icerik degisir.
Yaptiniz kampanyalar uygulanabilir olmalidir.

DOSYA HAZIRLARKEN NELERE DIiKKAT ETMELISINIZ?

Danigsman 6gretim elemaninin belirledigi giin ve saatte ¢alismalarinizi ytiriitmeniz
esastir.

Vize sunumlarinda projeler gorseller tamamlanmis bir bigimde teslim edilmelidir.
Gorseller yapay zeka ile olusturulduysa mutlaka dipnot olarak belirtilmelidir.
Sunumlarda, sayfalarin altinda sayfa numaralari bulunmalidir.

Proje dosyas1 yazimi Word formatinda, A-4 kagit boyutunda, 1.5 satir araliginda,
Times New Roman ve 12 punto olmali ve 30 sayfay1 gegmemelidir.

Sunumlar PowerPoint, Canva vb. programlar kullanilarak en fazla 30 slayt
olmalidir.

Sunumlarda, icerik - tasarim iligkisi dnemlidir.

Sunumlar yiiz ylize yapilacaktir.

Sunum dosyalarinin sunum yapilacak bilgisayara yuklenmesi gerekmektedir.
Internette ve bilgisayarda yasanabilecek aksamalar nedeniyle mailden indirmek
sorun olabilmektedir. Bu nedenle sunum dosyalarmin flas bellekte getirilmesi
onemlidir.

Vize ve final sunumlarinda projelerin ¢iktis1 Ars. Gér. Dr. Irem KAYA’ya teslim
edilecektir.




PROJE DOSYASI iICERIGI HANGI BASLIKLARDAN OLUSMALIDIR?

O ZE T e sayfa no
L PLANL AM A . sayfa no
DUurum Analizi / AVGSHIMGA............c.ooueiiii i sayfa no
SWOT ANAIZI... .t e sayfa no
Hedef Kitle... ... sayfa no
2. STRATEIL ..., sayfa no
OzGUN FIKIT .. e, sayfa no
COZUM ONBIISI...... e e, sayfa no
VIS ottt ettt e e e e sayfa no

Paydas Yapisi ve Paydaslarla Iliskiler...................c..ccceevee e eeeen ... S2YTA NO
3.FAALIYET PLANI ..ot sayfa no

Uygulama Adimlari... ... ...... ... oo cocoeevoe e ie e e et e e et e e e e e e 2. SAYTA NO
MeECra SECImi... ... ... .c.coeoeiee e iee et et e et et et e s e en e e e 1 ene.SAY TR NO
Medya Planlama...............cco oo oo ee et e e e e e e e e e 22SAYTA DO

BUICE ... oo e e e e e et e et e et e e et e e e e 2. SAYTA NO

4. OLCME VE DEGERLENDIRME .........ooooiiiiiiiiiiie i sayfa no

e Proje dosyasinda basliklar ve numaralandirma yukarida belirtilen sekilde
verilmelidir.

e Asagida igeriklerin aciklamalari verilmektedir liitfen dikkatle okuyunuz.

OZET:

Amag, arastirma, planlama, uygulama ve degerlendirme siireclerini kapsayan 150
kelimelik bir 6zet olmalidir.

1. PLANLAMA
Durum Analizi/Arastirma: Sorun ya da firsatin tanimlanmasi. Proje konusu ile ilgili
arastirma yapilmasi veya ikincil aragtirma verileri elde edilerek verilerin analizi
dogrultusunda konunun amaci ve 6neminin belirlenmesi.

SWOT Analizi: Rekabet ve risk analizine bagli olarak agiklamali yapilmali. SWOT
analizi yan1 sira PEST veya PESTCOM analizleri de eklenmelidir.

Hedef Kitle: Demografik 0Ozelliklere ve sosyo-ekonomik statli tespitine gore
belirlenmeli ve detayl1 olarak yazilmalidir.



2. STRATEJI
Ozgun Fikir: Konu ile ilgili daha énce yapilan calismalardan farkli olarak nelerin ele
alindig1 kisaca anlatilmali.

Coziim Onerisi: Sorun olarak tespit edilen bir durum var ise nasil bir ¢dziim iiretildigi
kisaca anlatilmali.

Mesaj: Iletisim mesajlarinin tonunun nasil olacagi belirtilmelidir. Slogan ve yan
mesajlar belirtilmelidir. Mesajin hedef kitle ile uyumu agiklanmalidir.

3. FAATLIYET PLANI
Uygulama Admmlar: ihtiyaca yonelik adimlar, kisa ve uzun vadeli hedefler
belirlenmelidir. Zaman akis1 belirtilerek proje kapsaminda uygulanacak adimlar
sirastyla detayl olarak agiklanmalidir.

Mecra Secimi: Mesajlarin dogru hedefkitleye ulagmasi i¢in dogru mecralarin segilmesi
onemlidir. Bu sebeple olusturulan igeriklerin, etkinliklerin, uygulamalarin hangi
mecrada neden ve nasil kullanilacagi agiklanmalidir.

Medya Planlama: Uygulama adimlari ve mecra se¢imine bagli olarak medya planlama
suirecinin tek bir tabloda gosterilmesi gerekmektedir. Halkla Iliskiler ¢alismalar1 da
mutlaka medya planlamada belirtilmelidir.

Butge: Proje kapsaminda 6n goriilen biitge kalemleri belirtilmeli ve gercege en yakin
olacak sekilde diizenlenmelidir.

4. OLCME VE DEGERLENDIRME
Faaliyet planimma bagli olarak kampanyada isleyen tiim adimlar dogrultusunda
kampanyanin islerligi ve basarisi i¢in hedeflerin nasil dl¢iilecegi belirlenmelidir.
Her adimin 6l¢iimii i¢in nelere bakilacagi ve nasil bakilacag: agiklanmalidir.
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SUNUM YAPABILMEK iCiN

e Vize smavindan 1 hafta 6nce gorselleri ile tamamlanmis proje, danisman O6gretim
uyesine gosterilmelidir, gosterilmemesi durumunda sinav giinii sunum yapma hakki
kaybedilir.

e Final smavindan 1 hafta 6nce gorselleri ile tamamlanmis proje, danisman Ogretim
uyesine gosterilmelidir.

NOTLAMA

e Danisman Notu 30 puan + Proje 50 puan + Sunum 20 puan
e Vize not agirlig1 %20, Final % 80

ONEMLI TARIHLER *
21 Eylul 2026 Bitirme Projesi dersi baglangici (danisman 6gretim {iyesi giin ve
Pazartesi saati belirler ve 6grencileriyle paylasir)
30 Kasim 2026 Vize dosyasinin dgretim iiyelerine gosterilmesi ve onay alinmasi
Pazartesi icin son gun!
11 Aralik 2026 Vize Sunumlari
25 Aralik 2026 Final dosyasinin 6gretim elemanlarina gosterilmesi ve onay
Cuma alinmast igin son gun!
28 Aralik 2026 - 8 Final Sunumlar1
Ocak 2027
Belirlenecek Sektor jlrisi




